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JCACAO BASICA DO INSTITUTO TECNOLOGICO DE OSASCO - FITO

UNIDADE 1 - JARDIM DAS FLORES

ENSINO DE NIiVEL MEDIO - INTEGRADO TECNICO - MARKETING
Modulo - 40 semanas - 200 Dias letivos

). 22 a 62 feiras - das 7h as 12h20min

ntervalo: 9_h30min as 9h50n\1in . Aulas . Carga horaria Ano |
22 a 62 feiras - das 13h20 as 15h50min semanais 2
tervalo: 12h20min as 13h20min
Total
‘omponentes Curriculares 138 [223S(33S| 1°S | 28S | 3%S | de
Aula |
4 | 4|3 |133| 133 | 100 | 440
| em Contextos Profissionais (Lingua Portuguesa) 2 |1 2|0 67 67 0 160
00| 2 0 0 67 80
»fissionais 2 22| 67 67 67 | 240
0|21 0 67 33 | 120
0f[2)|0 0 67 0 80
igitais 00| 2 0 0 67 80
3 |4 |3|100 | 133 | 100 | 400
para marketing 2 0| 0| 67 0 0 80
2 (2|1)| 67 | 67 33 | 200
2 (2|1)| 67 | 67 33 | 200
2 (21| 67 | 67 33 | 200
3 e Critico (Filosofia) 2 0| 0| 67 0 0 80
2 (21| 67 | 67 33 | 200
2 (2|1)| 67 | 67 33 | 200
00| 1 0 0 33 40
0f[2)|0 0 67 0 80
25 | 28 | 19| 836 | 936 | 632 | 2880
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e Educacdo Fisica 4 | 0| 0133 0 0 160
6 [0 0 200| 0 0 240
2 0|0 67 0 0 80
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2 0|0 67 0 0 80
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2 (0|0 67 0 0 80
ercado e Agdes de Comunicagao 2 0| 0| 67 0 0 80
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0f[2]0 0 67 0 80
0|20 0 67 0 80
| 0/2|0| 0 |67 | 0 | 80
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0f[2]0 0 67 0 80
| 0 /2|0 o |67 ] 0 |80
10 e Estratégias de Mercado 0|30 0 100 0 120




ting 00|20 0 67 | 80
ofo0o|2| O 0 67 | 80
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ofo0o|2| O 0 67 | 80

arketing 0|03 0 0 100 | 120

MAGAO TECNICA E PROFISSIONAL 14 (17 |11 | 469 | 569 | 368 | 1680

ARIA - FGB + IFTP 45 | 45 | 30 (1505|1505 | 1000 | 4800
1anecem vinculados a FGB, sendo admitida a contabilizagéo simultanea de parte de sua carga horaria
o nesta matriz, nos termos do art. 35-C, paragrafo unico, da Lei n° 14.945/2024 e do art. 25 da Resolu




Letivo:
027

Total
de

| Horas |
366

134

67

201

100

67

67

333

67

167

167

167

67

167

167

33

67

2404

67

133

200

67

67

67

67

67

67

67

67

67

67

67

67

67

67

100




67

67

67

67

100

1406

no
¢ao




